Primjeri kratkih i jasnih vizija:
1. BELJE: REGIONALNI LIDER u poljoprivrednoj proizvodnji i prehrambenoj industriji, usmjeren na kvalitetu proizvoda i svoje potrošače, zaposlenike i društvenu zajednicu. 
2. MICROSOFT je u izvjšću za 1993. objavio svoju viziju: „Računalo na svakom stolu i u svakom domu“. Objašnjavaju da su to imali na umu već 1975., kad mnogi još nisu ni sanjali da bi svi mogli imati računala. Kad je Apple 1985. lansirao Macintosh, objavio je viziju: Računalo kao telefon“. Pošto se ostvarila vizija o računalu kao alatu modernog čovjeka, Microsoft 1999. lansira novu viziju: „Osposobiti ljude putem sjajnog softvera za bilo koje vrijeme, bilo koje mjesto i bilo koji uređaj“ (Branding, Z. Pavlek, 2008.)
3. STARBUCKS COFFEE  je na web stranicama 1999. zapisao: „Postići da budemo najprepoznatljivija i respektabilna marka u svijetu.“ Već 2002. na stranicama Interbranda, koji svake godine objavljuje redoslijed marki po vrijednosti, u rubrici „Brand of the year“, Starbucks je bio na četvrtom mjestu, iza Googlea, Applea, Coca-cole. (Branding, Z. Pavlek, 2008.)
Primjeri uspješnih misija:
1. BELJE: Pružiti potrošačima vrhunske proizvode nastale od domaće sirovine s vlastitih farmi i oranica, s naglaskom na autohtone proizvode koji se pripremaju prema tradicionalnim recepturama starih baranjskih majstora.
2. LONDON BUSINESS SCHOOL: „...postati svjetski lider u pomoći individualcima i organizacijama radi unapređivanja njihove upravljačke učinkovitosti. To radimo tako da stvaramo optimalnu ravnotežu između teorije i prakse u poučavanju i istraživanju, rigorozni smo i stalno inoviramonaše djelatnosti, što je relevantno za učenje i stvaranje dugoročnih međunarodnih karijera“ (Branding, Z. Pavlek, 2008.)
3. MICROSOFT:  „Naša misija je osposobiti ljude i poslovanje širom svijeta kako bi ostvarili svoj potencijal. (Branding, Z. Pavlek, 2008.)
4. STARBUCKS COFFEE (Branding, Z. Pavlek, 2008.): Misija se sastoji iz načela koja se mogu okarakterizirati kao poslovna filozofija i vrijednost kompanije. Misija počinje definicijom: „...the premier purveyor of the finest coffee...“ što znači da kupuju samo najbolju kavu. U misiji su zastupljena sljedeća načela:
· Posvećivanje zaštiti okoliša
· Primjena najviših standarda pri kupnji sirovina, prženju i opskrbi svježom kavom
· Razvoj entuzijazma potrošača
· Pozitivni doprinosi zajendici i okolišu
· Spoznaja da je profit bitan za buduće uspjehe
ZADATAK 1:
Za obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, koje se bavi proizvodnjom konzumnih jaja definirati:
1. Viziju OPG-a
2. Misiju OPG-a
3. [bookmark: _GoBack]Ciljeve


ZADATAK 2:
Napisati naziv tvrtke i/ili poduzetničkog projekta
Za Vaš poduzetnički projekt ili tvrtku u kojoj radite definirajte:
4. Viziju poduzeća
5. Misiju poduzeća
6. Ciljeve
Trajanje vježbe: 30 minuta
